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Bu sillabus Milan Universiteti,University of California, Berkeley (UCB) Amerika
(Principles of Business)Universitetlorindo,London Iqtisad Moktobindo todris olunan
“Strateji marketing” fonninin moezmununa uygun olaraq “Biznes vo logistika”
kafedrasimin b/m Olislam Qasimov torafindon hazirlanmisdir.

L. _Fonnin tasviri

Bu fonn,asas fonnlar siyahisina daxil olmagqla, bakalavr pillasinda tohsil alan tolobalara
yeni makromarketing miihitindo strateji istigamotlorin vo biitlin togkilatin bazar
yoniimliiliiyiliniin giliclondirilmosini tolob edon rol vo prioritetlorin doyismasi tohlil vo
tadqiq edilir.Oz galocayi haqqinda faal diisiinon hor bir firma bazar yoniimlii marketingo
kecmoasi ilo bazar yoniimlii konsepsiyanin mozmunu tam formada agilir vo onun
qiymatlondirilmasi alstlori,tohlil bacariglari,vordislori asilanir.

Fonnin todrisi  prosesindo  strateji vo  omoliyyat marketinqinin  forqli
cohotlori,inteqrasiya olunmus marketing prosesi,cavab marketinqi vo  toklif
marketingi,fordi istehlaksilarin motivasiyasi,marketinq todqiqatlart sistemi,diskriptiv
tadqiqat,alicinin  davranis reaksiyasi,bazar strategiyasinin formalagdirilmasi,strateji
marketing plani barasinds tolobalora zoruri biliklor verilir vo tohlil bacariglar1 agilanir.

IV._Fonnin moaqgsadi vo vazifolori

Fonnin  todrisindo  moaqsad  toloboloro  strateji  marketingin ~ konkret
vozifalori,6donilmasi talob olunan tolobatlarin tohlili asasinda miixtalif potensial mohsul
bazarlarinin vo ya seqmentlorinin identifikasiya edilmosindon ibaratdir.Potensial mohsul
bazarlarini askar etdikdon sonra iqtisadi cohotdon onlarin colbediciliyini
qiymatlondirmak bacariglarini formalasdirmaqdir.

Fonnin tadrisi garsisinda duran vazifalor asagidakilardir:

Marketingin ideoloji asaslar1 barads talabalords tam tasovviir formalasdirmagq;
Strateji vo omoliyyat marketinginin tohlili ilo bagli asas elmi yanagmalari vo
modellari talobalors togdim etmok;

Bazar reaksiyasinin marketing tadqiqatlarina tasir gostoran amillori vo bela
tosirlorin qiymatlondirlmasi tisullarin1 basa salmag;

Alicin1 davraniglarinin modellosdirilmasi va strategiya se¢imi mexanizmlarini
tolobolors asilamag;

Baza strategiyalari,artim imkanlarinin qiymatlondirilmasi,total keyfiyyat
strategiyalari,interaktiv va ya birbasa marketing,miitasokkil alicilarin qiymata
hassasligi,marketing kommunikasiyasi, talobalars zaruri bacariq vo
gabiliyyatlorin asilanmasi.

V. (")yranmenin naticalori :
Kursun todrisi basa ¢atandan va biitiin mévzular monimsanildikdon sonra tolaba:



Bilmolidir:
Strateji marketing vo marketing idealogiyasini;
Passiv vo omoliyyat marketingin xiisusiyyatlorini;
Tolabatlarin coxdlgiilii strukturuna tosir gostoron amillori;
Kognutiv vo emosional reaksiyanin dl¢iisiinii miioyyon edon osas amillori;
Tolabatin bazar1 seqmentlosdirmo metodu ilo dyronilmasi vo tohlili
usullarini;
Son va iggiizar istehlak¢ilarin davranislarinin xiisusiyyatlorini;
Bazarin calbediciliyinin tohlili xiisusiyyatlorini;
Istehlakgilarin  isglizar ~ bazrlarin  seqmentlosdirilmosido,beynolxalq
seqmentlosdirmodo davranisa tosir istiqgamatlorini;
Strateji  marketinq plani,strateji moqsoed vo  programlarm  togkili
xiisusiyyatlorini.

Bacarmahdir;
Strateji vo omoliyyat marketingino yanagmalar forglondirmayi;
Bazar strategiyasinin  formalasdirilmasma  tosir  gOstoron  amillori
qiymotlondirmoayi;
Mikro vo makro marketing miihiti amillorinin bazar qurulusuna tosirini
qiymoatlondirmoayi;
Intensiv vo bazara niifuzetmo strategiyalarin1 hesablamagi vo konkret sahalora
totbiq etmoyi;
misahido,kommunikasiya, kauzal todqiqat metodlarini islomoyi;
marketologlarin mohsul iizro gorargobuletmo modellorini qurmagi;
hiper seqmentlosdirmo vo kontrseqmentlogdirmonin  perspektiv  inkisaf
variantlarini islomoyi;

global bazarda rogabotin durumunu tohlil etmoyi, qiymotlondirmoyi vo
naticalor ¢ixarmagi;

cografi,demogqrafik,psixoqrafik amillorin tosirini askara ¢ixarmagi vo aradan
qaldirilmasi yollarini toklif etmayi.

V1. Kursun programi:

bl

Program 15 saatliq miihaziro, 30 saatliq seminar olmaqla 45 saatliq “gevrilmis todris’
moduluna asaslanir. Program video, audio va yazili formatlarda toqdim edilon miihazira
materiallari, elektron oks-slaqe (geridoniis) mexanizmlori, miizakirslor, tapsiriqlar, qrup
1slori vo sair kimi todris alotlorinin totbiqinoe asaslanir. Programin miiddati 15 hoftodir.

VII. Fannin miihazira movzulari

Fonnin todrisi prosesindo toloboloro asagidaki movzularda miihazirolor togqdim
edilocok:



Kompaniyada vo bazar iqtisadiyyatinda marketingin rolu.
Marketingdon bazar yontimlii menecmento.

Sec¢im edorkon istehlakc1 davranisi.

Marketinq informasiya sistemi.

Alicinin davranis reaksiyasi.

Tolobatin bazar1 seqmentlogdirmo metodu ilo tohlili.

Bazarin calbediciliyinin tohlili.

Firmanin rogabot gabiliyyatinin tohlili.

. Bazar strategiyasinin formalagdirilmasi.

10.Strateji marketinq plana.

11.Yeni mohsul istehsalina dair gorarlar qobul edilorkon bazar yoniimliiliik.
12.Satis kanallaria dair gorarlar qabul edilorkon bazar yonumliiliik.
13.Qiymoatqoymaya dair gorarlar qobul edilorkon bazar yoniimliiliik.
14 Kommunikasiyaya dair qararlar gobul edilorkon bazar yoniimliiliik.
15.Reklama dair gorarlar gobul edilorkon bazar yonimliiliik.
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VIII. Fonnin todris metodologiyasi

Fonnin todris edilmosi “Cevrilmis todris” metoduna uygun toskil olunur. Bu

metodun todbiqindo moagsad:

- Toqdim edilon todris materiallarinin tolobolor torofindon dorsdon konar saatlarda
sarbast 6yronmo tocriibosinin asilanmast;

- Todris prosesi zamani tolobolordo bilik vo bacariglarin oldo edilmosino
mosuliyyatli yanagsma, qrup soklinds igslomo vo 6z aralarinda kommunikasiya
bacariqlarinin yaradilmasi vo inkisafi;

- Osasaon praktiki vordislori, bacariq vo saristalori formalasdira bilocok tapsiriglarin,
keyslorin halli iiglin dors zamani1 daha ¢ox vaxtin ayrilmasi va naticado fonnin
tolobo yoniimliilityiiniin vo soristo asilama gabiliyystinin tomin edilmasi.

IX. Fonnin todris materiallarinin tolobolors catdiriimasi

Fonnin biitiin movzulari tizra movzunun har sualinin ayrica izahini veran videoyazi,
audisosli yazi, animasiyali togdimat, mithazirs motni, olave internet resurslari, onlayn
cavablandirilas1 suallar vo tapsiriglar ovvolcodon (miivafiq mévzunun miizakirasi
toskil edilocak haftadon avvalki hafto) hazirlanaraqg EDUMAN sistemi vasitasila
talabaloarin soxsi kabinetloring yliklonmasi tomin edilir. EDUMAN sisteminda
qurulmus “Kommunikasiya paneli” platformasi vasitasilo tolobslorlo miihaziro
miiollimi arasinda oks-olago (geridoniisiim) mexanizmi yaradilir.

X. Miihazirs darslorinin taskili



“Cevrilmis todris” metodunda miihazirs dorsinin mazmunu ananavi tadrisds olan
miihazirs dorsindon forqlidir. Onnonavi todrisde miithazirs dorsinds miiallim hor
movzu lizro mithazirs oxudugu halda, “gevrilmis todris” metodunda bir miihaziro
dorsinds fonnin iki mévzusu miizakirasi togkil edilir (hor mévzunun miizakirasino 40
doqigo vaxt ayrilir). Yoni toloboalor iki mévzu iizro materiallar1 dorsdon 6nco
Oyronorok miihaziro dorsindo istirak edirlor.

Miizakirslorin maqsadi movzular iizro tolobalorin “zaif yerlori”ni giiclondirmok,
tolobalorin ¢otinlik ¢okdiklori mosalolori onlara miizakirs qaydasinda bir daha izah
etmokdir. Belo miizakiralorin somorali togkili iigiin iihazirs dorsinadok miiallim
(talimgi) halo darsdon avval (avvalki hofto) toloboloro EDUMAN sistemi vasitosilo
togdim edilmis materiallart onlarin neco dyrondiklorini vo monimsadiklarini
“Kommunikasiya paneli” platformasi vasitasilo miioyyon edir. Bunun {i¢iin miisllim
testlordon, tapsiriqlardan yaxud basqa sual-cavab iisullarindan istifads edo bilor. Belo
miihaziralor mévzularin tolobolor toraofindon monimsonilmasini giiclondirmok
mogsadi gldiir.

Talaba fonn tizrs toplamali maksimum 100 baldan 5 bali miihazira darslorinda
istirak foalligina gors alir.

XI. Seminar-masgals (laboratoriva) dorslorinin taskili

Miihazira darslorindan forqli olaraq seminar darslori har bir mévzu iizra ayrica aparilir.
Seminar darslori asasan tolabalors togdim edilmis materiallarin dyroanilmasindan onlarin

oldo etdiklori ilkin biliklorin praktiki totbigino yonoslik olur. Magsoed mdévzu iizro
tolabolorin oldo etdiklori ilkin biliklori daha da giiclondirmok, homin biliklori konkret
tapsiriglara totbiq etmoklo bacariglarin yaranmasina vo saristolorin formalasmasina nail
olmaqdir. Seminar darslori tolobalorin qruplara boliinorak keyslorin tohlili, tapsiriglairn
halli, streqiyalarin qurulmasi, cavablarin toqdimati, debatlarin toikili vo basqa formalarda

qrup islarinin togkiling asaslanir.

Seminar dorloriinds xarici vo yerli iqtisadi adobiyyatdan, habels beynalxalq vo yerli
mediadan (internet resurslarindan) gotiiriilmiis moagqalalorin, real niimunslorin vo xiisusi
keyslorin tohlilino, miizakirasine vo mantiqi naticalar ¢ixarilmasina xiisusi diqqot ayrilir.

Taloba fonn iizro toplamali maksimum 100 baldan 15 bali seminar dorslorindoki
cavablarima vo istirak foalligina gors alir.

XII._9sas doarslik vo dors vasaitlori
1. Jan-Jak Lamben “Bazar yoniimlii menecment.Strateji va amaliyyat marketingi”
Igtisad Universiteti-2008.



2. 1.V.Kotlyarevskaya “Strateji marketing” UFU-Y ekaterinburq 2019

Hor bir movzu ilo bagli slavo adobiyyat vo oxu materiallart miithazirads geyd olunur.

XIII. Miihazirolorin mozmunu v9 tadris-tematik bolgiisii

Ne Tarix Movzularin adi Moévzunun 9sas mdzmunu Iddabiyyat
1 | 21.02.2023 | Kompaniyada | Marketingin ideoloji Bolmo 1.
va bazar osaslari.Kompaniyada Fasil 1,
igtisadiyyatind | marketinqgin rolu.Bazar soh.32-59
a marketinqin | igtisadiyyatinda marketinqin
rolu. rolu.Marketingin prioritet rolunun
doyigmasi.
$3h.60-99
Marketingdon | Yeni makromarketing
bazar yoniimlii | muhiti.Sosial mosuliyyot
menecmentd. marketinginin yaranmasi.Yeni
beynolxalq miihit.Bazar yoniimli
konsepsiya.Raqiblora
yoniimliiliik.Marketingin yeni
togkilati.
2 | 07.03.2023 | Secim edarkon | Fordi istehlak¢ilarin
istehlak¢i motivasiyasi. Tolabatlarin Bolma 11.
davranisi. coxOlcili strukturu.Fordi Fasil 3,
aliciclarin davranisi.Icgiizar S3.107-135
alicicnin (B2B)davranisi.
Marketing Marketing informasiya sisteminin | S3.142-172
informasiya qurulusu.Marketing todqiqatlari
sistemi. sistemi.Zondlasdirma

todqgiqati.Deskriptiv
tadqiqgat.Kauzal todqiqat.




28.03.2023 | Alicinin Bazarinn reaksiyasinin Sa.189-234
davranis soviyyalari.Emosional reaksiyanin
reaksiyasi. Ol¢iilmasi.Davranis reaksiyasinin
ol¢iilmosi.Istehlak¢inin tomin
olunmasinin vo tomin
olunmamasinin
qiymatlondirilmasi.Marka kapital
konsepsiyasi.
Bolmo 111
Talobatin bazar1| Makroseqmentlosdirmo Fasil 6.
seqmentlosdirm | tohlili.Mikroseqmentlogdirmo S3.239-268
3 metodu ilo tohlili.Isgiizar bazarlarin
tohlili. seqmentosdirilmosi.Seqmentlogdir
mao strategiyasinin realizasiyasi.
04.04.2023 | Bazarin Talabin tohlilinin asas Sa.284-320
calbediciliyinin | konsepsiyalari.Ilkin tolobin
tohlili. strukturu.Mohsulunnhayat
dovrant modeli. Talabin
qiymatlondirilmasi metodlari.
Firmanin Roqabot iistlinliiyt Sa.330-357
ragabot anlayisi.Sahado rogabotin
qabiliyyatinin | horokatverici qlivvosi.Bazr
tohlili. giicling asaslanan rogabat
Ustiinliiyii. Xorclora gora tistlinliiys
asaslanan rogabat listlinliiyii.
18.04.2023 | Bazar Mohsul portfelinin tohlili.Baza S9.367-399
strategiyasinin | strategiyasinin sesilmosi.Artim
formalasdirillm | imkanlarinin
asl. qiymatlondirilmasi.Roqabot
strategiyasinin sesilmasi.
Strateji Marketing planlasdirilmasi:qisa S3.408-438
marketinq xiilaso.Strateji marketing planinin
plani. mozmunu.Magsad va

programlar.Zosif yerlorin tohlili.




02.05.2023 | Yeni mahsul Innovasiya foaliyyetininriskinin | S0.443-480
istehsalina dair | qiymstlondirilmasi.Yeni
qorarlar qabul | mohsulun hazirlanmasi:ugurlarin
edilorkan bazar | vo ugursuzluglarimn tohlili.Yeni
yonuimliiliik. mohsulun hazirlanmasi
prosesinintaskili.Biznes-tohlil vo
marketing programlarinin
hazirlanmasi.
Satis Satis kanallarinin iqtisadi S9.489-518
kanallarina rolu.Satis kanallarinin
dair goralar stukturu.Bazari ohatoetmo
gobul edorkon | strategiyasi.Satis kanallarinda
bazar istifads edilon kommunikasiya
yoniimliiliik. strategiyalari.
16.05.2023 | Qiymatqoymay | Qiymatqoyma vo marketing- S3.544-576
a dair miks.Xorclors asaslanan
gararalar oabul giymatqoyma metodlari. Tolob
edilorkan bazar yoniimlii qiymatqoyma
yonuimliiliik. metodlari.Rogabaot yontiimlii
qiymatqoyma metodlari.
Kommunikasi - | Marketing kommunikasiyasinin S3.592-625
yaya dair tobioti vo rolu.Reklam
gorarlar gqobul | kommunikasiyasi.Satigin
edilorkan bazar | hovaslondirilmasi.Pablik-rileysnz
yoniimliiliik. (ictimaiyyatlo alago)
30.05.2023 | Reklama dair | Reklam miiraciatlorinin S9.629-653

gararlar qabul
edilorkon bazar
yonuimliiliiks.

hairlanmasi.Media-
planlasdirma.Reklam biidcasinin
hocmi hagqinda gorarReklamin
effektivliyinin qiymatlondirilmasi.

Yekun imtahan




XIV. Seminar-mosgaldlorin mozmunu v todris-tematik bolgiisii

Ne Tarix Movzularin adi Moévzunun 9sas mdzmunu Iddobiyyat

1 Kompaniyada | Marketingin ideoloji

16.02.2023 | y5 bazar osaslart. Kompaniyada Bolmo L
igtisadiyyatind | marketinqin rolu.Bazar Fasil 1,
a marketinqin | iqtisadiyyatinda marketinqgin soh.32-59
rolu. rolu.Marketinqin prioritet rolunun
doyigmosi.

2 |23.02.2023 | Marketinqdon | Yeni makromarketing
bazar yoniimlii | miihiti.Sosial masuliyyat soh.60-99
menecmentd. marketinginin yaranmasi.Yeni

beynolxalq miihit.Bazar yoniimlii
konsepsiya.Raqiblora
yoniimliiliik.Marketingin yeni
toskilati

3 [02.03.2023 | Secim edarkon | Fordi istehlak¢ilarin Bolmo 11
istehlakel motivasiyasi. Tolabatlarin Fasil 3,
davranisi. coxolciilii strukturu.Fordi Soh.107-135

aliciclarm davranisi.Icgiizar
alicicnin (B2B)davranisi.

4 109.03.2023 | Marketinq Marketing informasiya sisteminin | S9.142-172
informasiya qurulusu.Marketing todqiqgatlar
sistemi. sistemi.Zondlasdirma

todqiqati. Deskriptiv
todqiqat.Kauzal todqgiqat.

5 [16.03.2023 | Ahcinin Talobin tohlilinin asas
davrams konsepsiyalar1.ilkin tolobin S3.189-234
reaksiyasi strukturu.Mohsulunnhoyat

dovrani modeli.Tolobin
qiymatlondirilmasi metodlari.

6 [23.03.2023 | Talobatin Makroseqmentlogdirmo Bolmo 111
bazan tohlili.Mikroseqmentlosdirmo Fasil 6.
seqmentlosdirm | tohlili.Isgiizar bazarlarin S9.239-268
9 metodu ilo seqmentasdirilmasi.Seqmentlogdir
tohlili. ma strategiyasinin realizasiyasi.




7 130.03.2023 | Bazarin Talabin tohlilinin asas S3.284-320
colbediciliyinin | konsepsiyalari.Ilkin tolobin
tohlili. strukturu.Mohsulunnhoyat
dovrani modeli.Tolobin
qiymatlondirilmasi metodlari.
8 | 06.04.2023 | Firmanin Talobin tohlilinin asas S2.330-357
ragabat konsepsiyalar1.ilkin tolabin
qabiliyyatinin strukturu.Moahsulunnhayat
tohlili. dévrant modeli. Talobin
qiymatlondirilmasi metodlari.
9 | 13.04.2023 | Ahcinin Mohsul portfelinin tohlili.Baza S3.367-399
davrams strategiyasinin sesilmasi.Artim
reaksiyasi imkanlarimin
qiymatlondirilmasi.Raqabat
strategiyasinin sesilmasi.
10 |20.04.2023 | Strateji Marketing planlagdirilmasi:qisa S3.408-438
marketinq xiilaso.Strateji marketing planinin
plani. mozmunu.Magsad va
programlar.Zosif yerlorin tohlili.
11 |27.04.2023 | Yeni mohsul Innovasiya foaliyyatininriskinin S9.443-480
istehsalina dair | qiymotlondirilmasi.Yeni
gorarlar gobul | mohsulun hazirlanmasi:ugurlarin
edilorkan bazar | vo ugursuzluglarin tohlili.Yeni
yoniimliiliik. mohsulun hazirlanmasi
prosesinintagkili.Biznes-tohlil vo
marketing proqramlarinin
hazirlanmasi.
12| 04.05.2023 | Satis Satig kanallarinin iqtisadi S9.489-518
kanallarina rolu.Satis kanallarinin
dair goralar stukturu.Bazar1 ohatoetmo
gobul edorkon | strategiyasi.Satis kanallarinda
bazar istifads edilon kommunikasiya
yoniimliiliik. strategiyalari.
13 | 11.05.2023 | Qiymatqoymay | Qiymatqoyma vo marketing- S2.544-576
a dair miks.Xaorclora asaslanan
goraralar gobul | qiymotqoyma metodlar1. Tolob
edilorkon bazar | yoniimli giymatqoyma
yoniimliiliik. metodlari.Rogabat yoniimlii

qiymatqoyma metodlari.
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14 | 18.05.2023 | Kommunikasi - | Marketing kommunikasiyasinin S3.592-625
yaya dair tobiati vo rolu.Reklam

gorarlar gobul | kommunikasiyasi.Satisin
edilorkon bazar | hovoslondirilmosi.Pablik-rileysnz
yoniimliiliik. (ictimaiyyatlo alaqo)

15 | 25.05.2023 | Reklama dair Reklam miiracistlorinin S3.629-653
gorarlar gabul | harrlanmasi.Media-

edilorkan bazar | planlagdirma.Reklam biidcosinin
yoniimliiliiks. hocmi haqqinda gorarReklamin
effektivliyinin qiymatlondirilmasi.

Yekun imtahan

XV. Dorss davamiyyot

Taloborin darslorin on az1 75 faizinds istirak etmolidirlor. Bundan az dorslordos olan
tolobolor imtahana buraxilmarlar.

XVI. Tolabolarin bilik vo bacariglarinin givmotlondirilmasi

Fonn iizra tolabalorin yekun biliyi 100 balliq sistem tizra qiymatlondirirlir. Ballarin
maksimum miqdar1 -100 baldir. Ballarin bolgiisii agagidaki kimidir:

Istigamat Ballar Faiz
Miihazirs darslorinda istirak foalligina gora 5 5%
Seminar dorslorindoki cavablar va istirak 15 15%
foalligina gora
Araliq imtahani 30 30%
Final imtahani 50 50 %
Comi: 100 100 %

Fonn {izro tolobonin bilik vo bacariglarinin attestasiyasi biitiinliikklo fonn iizro 75
(yetmis bes) sual {izorindon (hor moévzu lizro 5 sual, keys vo ya tapsiriq olmagqla)
qiymatlondiriloraok aparilir.

Araliq imtahan1 7 (yeddi) movzu iizro olmagla 35 (otuz bes) suali ohato edir. Suallar
nazari biliklora va praktiki totbige (tapsiriglarin halli) asaslanir. Araliq imtaham yazili
formada togkil edilir. Araliq qiymatlondirma zamani talobs imtahanda 3 (ii¢) sual
cavablandirmagla (har sualin cavab1 maksimum 10 bal iizarindon olmagla) maksimum
30 bal toplaya bilor.

Final giymatlondirma galan movzular iizra 50 sual, keys va tapsiriglar tizro kegirilir.
Final imtahan1 zaman1 tolobanin biliyi 5 (bes) sualin cavaba asasinda (har sualin cavabi
maksimum 10 bal {izorindon olmagla) maksimum 50 bal doyorlondirilir.

Toalobanin topladigi yekun bal 51 baldan asagi oldugda (yani onun biliyi “qeyri-

kafi”qiymatlondirildikdo) tolobs bu fondon krediti qazanmir vo onun fonn iizro akademik

borcu qalir.
11




Kafedranm adi Biznes vo logistika
Miisllimin adi Qasimov Olislam
Fonnin kodu 00843

Fonnin ad1 Strateji marketing
Todris dili Azorbaycan
Suallarin say1 75

Yazili imtahan suallari.

Suallar
1 | M-01 | Strateji marketinqin mahiyyatini vo mozmununu agiqlaym.
5 M-01 | ©moliyyat marketinginin asas vozifosinin nodon ibarat oldugunu
aydinlasdirn.
3 M-01 | Bazar iqtisadiyyatinda marketingin rolunu izah edin.
M-01 e . e g e .
4 Marketingi biznesdo demokratiya amili kimi izah edin.
5 M-01 | Strateji marketing ¢or¢ivasinds cavab marketingi vo toklif marketingini
xarakteriza edin.
6 M-02 | Bazarlarda bas vermis struktur doyismolorinin,hamginin sosial ptioritetlora
yenidan baxilmasinin naya sabab oldugunu agiglaym.
M-02 | . : . : : : :
7 Innovasiyanin strateji oshomiyyati nodon ibarotdir?
8 | M-02 | Sosial masuliyyot marketinginin yaranma sobablorini izah edin.
o | M-02 | yeni beynolxalq miihitin vo qloballagsmanin saboblori nodir?
10 M-02 | Standartlasdirma vo kastolagdirma dilemmasin1 izah edin.
T M-03 | Marketingin vo talobatin yaradilmasinin strateji marketing li¢iin prinsipial
mosalo oldugunu agiglayn.
1 M-03 | Ehtizaz konsepsiyasi 6ziindo noyi ehtiva edir?
M-03 .. T .
13 A .Maslouya gors tolabatlarin prioriteliyini izah edin.
M-03 ) . . .
14 Fordin firavanliq determinantlarini izah edin.
15 | M-03 | H.Miirreya gora tolabatlarin tosnifati nadon ibaratdir?
16 | MO4 Marketing tadqiqatlari sistemini agiglayin.
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M-04

Marketing tadqiqatlar1 vo elmi metodlar1 aydinlagdirm.

17
M-04 ) .. C .
18 Todqiqat prosesinin morholorini izah edin.
19 M-04 | Marketinq todqiqatlarinin firma tigiin faydaliligini izah edin.
20 M-04 | Zondlasdirma todqiqatinin moagsadini vo hipotezlorin hazirlanmasini izah
edin.
M-05 - ..
21 Reklamin xatirlama qabiliyyastini agiglaym.
22 | M-05 | Darketma reaksiyasini aydinlagdirin.
23 | M-05 Davranis reaksiyasinin 6l¢iilmasini izah edin.
4 M-05 | Tisarot markas1 haqqinda molumatliliq neco izah edilir?
95 M-05 | [stehlak¢1 calbediciliyinin tohlilinin hans1 qanunauygunlugun askar
edilmasina sobab oldugunu izah edin.
% M-06 | Makroseqmentlasdirma tohlilinin mahiyyati nadon ibaratdir?
7 M-06 | Taklif edilon qarar baximindan asas bazarin miioyyanlosdirilmasini
aciqlaym.
M-06 . .
28 Osas bazarlarin konseptuallagdirilmasini izah edin.
29 | M-06 | Mikroseqmentlosdirmao tohlili hans1 moaqsad tigiin aparilir?.
30 M-06 | Bazarin seqmentlosdirilmasi vo mohsullarin differensiallagdirilmasaini izah
edin.
M-07 i .
31 Tolobin determinantlarini aydinlasdirin.
3y | M7 [1kin talabin strukturunu sorh edin.
M-07 . . . . .
33 Mohsulun hoyat dévrii modelinin determinantlarini izah edin.
M-07 . .. .. .
34 Brendin hoyat dévran1 modelini izah edin.
35 | M-07 | Talabin qiymatlondirilmasi metodlarini izah edin.

Tartib etdi:

“Biznes va logistika” kafedrasi: B/M Qasimov 9lislam.
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