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I11. Fonnin tasviri

Beynalxalq marketing- beynolxalq bazarlarin todqiqi vo prognozlasdirilmasi,
maqgsadli  istigamatlonmo vo komplekslilik masalosini  asas  gotiiriir. Beynalxalq
marketingin totbiqi imkan verir ki,firma omtoo vo xidmotlori beynolxalq bazarlara
miivoffoqiyyatlo ¢ixarsin.Xarici bazara ¢ixmaq vo ya ¢ixmamagq barads sirkot moxsusi
motivlorini aydilagdirmalidir.Sirkatin xarici bazara ¢ixmaq haqqinda qorara golmasi
beynolxalq marketing sahoasindo ciddi is aparilmasi naticosindo miimkiin olur.Beynolxalq
marketinqin komayi ils xarici bazarda davranis strategiyasi vo taktikasinin hazirlanmasi
osasinda konkret istehlakgilarin tolobatlarimin 6denilmasine vo golir alde edilmasine
istigamotlonmis istehsalin togkili vo mohsul satisinin kompleks sistemi ugurla hoyata
kecirilir. Bu beynoalxalq marketing programlarinda mohsulun vo onun ¢esidinin
tokmillogdirilmasi, alicilarin, raqiblorin vo ragabotin 6yronilmaosi ,xarici bazarlarda qiymaot
siyasotinin tomin edilmosi, tolobin formalasmasi, satisin hovaslondirilmasi vo reklamu,
mohsul iroliloyisi kanallarinin optimallasdirilmas1 vo satigin togkili, texniki xidmotin
toskili vo beynolxalq ticarot,gdmriikk vo beynolxalq sazislor iizro gostorilon xidmaot
novlarinin  genislondirilmasi tlizro tadbirlor 6z oksini tapir.Beynoalxalq marketing
formalasan diinya iqtisadiyyatinin naticosi kimi miioyyan monada iqtisadi, siyasi, elmi-
texniki vo sosial amillorin,beynoalxalq hiiququn genis spektrinin tosiri altinda daima
dinamik inkisafda olan, biitovliikdo (elmi-todqiqat vo layiha-konstruktor islorindon satig

vo xidmota qodoar) bazar soraitine va toloblarins tabe olan istehsalin falsofosidir.

IV. Fonnin moaqgsadi va vazifalori
Bu fonnin asas maqsadi sirkotlorin xarici bazarlarda mogsodyonlii

foaliyyati,beynolxalq marketing strategiyalarinda ugur qazana bilmasi va
rogabotqgabiliyyatli olmasi tigiin miihit faktorlarinin 6nominin anlasilmasini, o
climladan effektiv beynalxalq marketing strategiyalarinin yaradilmasini hadof
secmisgdir. Tadris miiddstinds global vo lokal bazarlarin beynslxalq marketing
miihiti (siyasi, hiiquqi, iqtisadi,gémriik, texnoloji ¢evro), istehlak¢1 davraniglari, 2



mohsul siyasati, brending, qiymotqoyma qorarlari, marketing kommunikasiya
sistemlori, arasdirma vo nozarsat mexanizmlari, potensial bazarlarin
doyerlondirilmasi,xarici bazara giris strategiyalari, seqmentasiya, hadof kiitlo se¢imi
vo movqeylonmo strategiyalari, marketing kompleksi detalli olaraq izah edilocokdir.
Homginin, praktiki niimunalorls xarici bazarlarda imkan vo tohliikolor, miistori
davranislarina tasir edon faktorlar,beynolxalq marketing strategiyasinin
planlagdirilmast tadris edilocokdir.

Fonnin osas vazifasi beynolxalq marketinglo olagoli osas qavrayislar anlasilacaq,
sirkatlorin beynolxalq marketing strategiyasinin iinsiirlori tortib edilo bilinacaok,
tohlil vo roy vermo, effektiv taktiki addimlarin hoyata kegirilmosi bacariglari
gazanilacaqdir.

V. Ovronmonin naticalori :
Kursun todrisi basa ¢atandan vo biitiin mévzular monimsonildikdon sonra tolobao:

Bilmalidirlor:

e miiassisonin xarici bazarlarda foaliyytinds faal istirak etmak;

e beynolxalqg marketingin strategiya vo taktikasinin hazirlanmasinda istirak
etmok;

e miiossisolorin  foaliyyotino  tosir edon xarici vo daxili  miihit
amillorini,beynalxalq ticarat vo gdmriik qaydalarini,beynalxalq yiik dagimalar
tohlil etmok;

e miiossiso faaliyyotinin GZIT tohlilini vo biznes — planini tortib etmak;

e beynolxalq marketing todqiqatlarinda faal istirak etmok vo konyunktur tohlil
aparmag;

e beynolxalq bazarlarin seqmentlogdirilmasi tohlilini aparmag.

Bacarmahdirlar:

e hoyata kegirilon reklam todbirlorinin vo satigin hovaslondirilmasi todbirlorinin
kommunikativ va iqtisadi somaraliliyini qiymatlondirmak;

e mohsulun miixtalif hayat dovran1 marhalalorinds marketing strategiyalarini
miioyyanlosdirmak;

e movcud bazar imkanlarini vaxtinda miioyyonlosdirmok vo onlardan istifado lizro
gorarlar qobul etmok;

xarici bazarlarin qiymatlondirilmasini va se¢ilmasini hayata kegirmok.



V1. Kursun programi:

Program 15 saatliq miihaziro, 30 saatliq seminar olmaqla 45 saathq ‘“gevrilmis
todris” moduluna oasaslanir. Program video, audio vo yazili formatlarda toqdim edilon
mithaziro materiallari, elektron oks-olago (geridoniis) mexanizmlori, miizakiralor,

tapsiriqlar, qrup islori vo sair kimi tadris alatlorinin totbiqine asaslanir. Proqgramin miiddati
15 hoftadir.

VII. Fannin miihazira movzular

Fonnin todrisi prosesinda tolobalors asagidaki mévzularda miihaziralor toqdim edilocok:

1.Beynolxalq marketingin mahiyyaoti vo xiisusiyyotlori.........cceeveevveeennenns 2
2.Beynolxalq marketing mithiti...........cccceeeiiiiiiiiiiiieeee e, 4
3.Beynoalxalq bazarlarda marketing todqiqatlart..........cccceevevieeeniiieennnnen.nn 4
4 Beynolxalq bazarlarda seqmentlogdirmas va istehlak¢t davranisi............ 4
5.Beynoalxalq bazarlara ¢ixis forma vo metodlart..........cccooeevveeieninnnnnnenn. 4
6. Beynolxalq marketing strategiyalari..........ccccccoeeiniiiiiiieciiiiieeeeeceee, 2
7.Beynalxalq marketingin idars olunmasi va tagkilat qurulusu.................. 2
8.Beynolxalq bazarda mohsul S1yasoti........cccceevvveeiiiiieiiieniiieiee e 2
9. Beynolxalq marketingdo qiymot S1yasoti........ccecceeerieeerieeeniieenrreenieeenne 2

10. Beynolxalq marketing sisteminds moahsullarin bolusdiiriilmasi vo
SAt1S 1SININ tOSKIIL ..vvveeiieiieee e 2
11.Beynolxalq marketingdo mohsullarin irslilodilmasi siyasati................. 2
COMI e, 30

V111 Fonnin tadris metodologiyasi: Fonnin todris edilmosi “Cevrilmis todris”

metoduna uygun toskil olunur. Bu metodun todbigindo mogsad:

- Toqdim edilon todris materiallarinin tolobolor torofindon dorsdon konar saatlarda
sarbast dyronma tocriibasinin agilanmast;

- Todris prosesi zamani talabolordo bilik vo bacariglarin  slde  edilmosing
mosuliyyatli yanasma, qrup soklindo islomo vo 6z aralarinda kommunikasiya
bacariglarinin yaradilmasi vo inkisafi;

- Osason praktiki vordislori, bacariq vo soristolori formalasdira bilocok tapsiriglarin,
keyslarin halli tiglin dors zaman1 daha ¢ox vaxtin ayrilmasi va naticads fonnin toloba
yontimliiliiyliniin vo soristo asilama qabiliyyatinin tomin edilmasi.

IX. Fonnin tadris materiallarinin talabsalora catdirilmasi:

Fonnin biitiin mévzulari tizrs mévzunun har sualinin ayrica izahini veran videoyazi,
audisosli yazi, animasiyal1 togdimat, miithaziros moatni, olava internet resurslari, onlayn

cavablandirilasi suallar vo tapsiriglar ovvalcadon (miivafiq movzunun miizakirosi toskil
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edilocak haftadon avvalki hafto) hazirlanarag EDUMAN sistemi vasitasila talabalorin
soxsi kabinetloring yiiklonmasi tomin edilir. EDUMAN sisteminda qurulmus
“Kommunikasiya paneli” platformasi vasitasilo tolobolorlo miithazirs miisllimi arasinda
oks-olago (geridoniisiim) mexanizmi yaradilir.

X. Miihazirs doarslorinin toskili
“Cevrilmis todris” metodunda miihazirs dorsinin mazmunu ananavi todrisds olan

miihazira dorsindon forglidir. ©nnonavi todrisdo miithaziro dorsindo miisllim hor mévzu
lizro miithaziros oxudugu halda, “cevrilmis todris” metodunda bir miithazirs dorsindo
fonnin iki mévzusu miizakirasi toskil edilir (hor mévzunun miizakirasine 40 doqiqo vaxt
ayrilir). Yoni tolobolor iki mévzu {izro materiallar1 dorsdon 6nco dyronorok miihaziro
dorsindo istirak edirlor.

Miizakiralorin magsadi movzular iizra talobalorin “zaif yerlori”ni giiclondirmok,
talabalarin ¢atinlik ¢okdiklari masalalari onlara miizakirs qaydasinda bir daha 1zah
etmokdir. Belo miizakirolorin somorali togkili liglin tihazira dorsinadok miiallim (tolimgi)
holo dorsdon ovval (avvalki hofto) toloboloro EDUMAN sistemi vasitasilo togdim edilmis
materiallar1 onlarin neco dyrondiklorini vo monimsadiklorini “Kommunikasiya paneli”
platformasi vasitasilo miioyyon edir. Bunun iigiin miisallim testlordon, tapsiriglardan
yaxud basqga sual-cavab tisullarindan istifads eds bilor. Belo miihazirolor movzularin
talabalar tarafindon monimsanilmasini giiclondirmak
maoqsadi giidiir.

Toloba fonn iizra toplamali maksimum 100 baldan 5 bali miithaziro dorslorindo
istirak foalligina goro alir.

XI. Seminar-massala  (laboratoriva) darslarinin taskili

Miihazirs darslarindon farqli olaraq seminar darslori har bir mévzu {lizra ayrica aparilir.
Seminar darslori asason tolaboalora togdim edilmis materiallarin 6yronilmasindan onlarin
oldo etdiklori ilkin biliklorin praktiki tetbiqina yonoalik olur. Magsed movzu iizro
tolabalorin alds etdiklori ilkin biliklori daha da giiclondirmak, homin biliklori konkret
tapsiriglara totbiq etmoklo bacariglarin yaranmasina vo soristolorin formalagmasina nail
olmaqdir. Seminar darslori tolabolorin qruplara boliinerok keyslorin tohlili, tapsiriglairn
halli, streqiyalarin qurulmasi, cavablarin toqdimati, debatlarin toikili vo basqa formalarda
grup islorinin togkiline asaslanir.

Seminar dorloriinds xarici vo yerli iqtisadi adebiyyatdan, habelo beynalxalq va yerli
mediadan (internet resurslarindan) gotiiriilmiis magalolorin, real niimunslorin vo xiisusi
keyslorin tohliling, miizakirasino vo mantiqi noticolor ¢ixarilmasina xiisusi diqqget ayrilir.

Toalabs fonn {izro toplamali maksimum 100 baldan 15 bali seminar dorslorindoki
cavablarina va istirak foalligina goro alir.



XII. 9sas doarslik vo dors vasaitlori
1.M.Allahverdiyeva. “Beynalxalq marketing.Darslik.”Iqtisad Universiteti’nogsriyyat1.2010

(Azorbaycan dilindo)

Hor bir mévzu ilo bagh olavo adobiyyat vo oxu materiallart miihazirods geyd olunur.

XIII . Miihazirslorin mozmunu v9 todris-tematik bolgiisii

Ne Tarix Movzularin adi MoOvzunun 3sas mayzmunu Idobiyyat
| 21.02.2024 Beynoalxalq Beynoalxalq marketingin obyektiv
marl.(etinf]in xarakteri.Beynolxalq marketingin
nf.ahl)fyatl Vo predmeti vo konsepsiyalari. Beynolxalq
xiisusiyyatlori. marketings Soh.11-24
yanagmala:etnosentrik,polisentrik,regiose
ntrik,geosentrik.
2 06.03.2024 | 1.Beynalxalq Beynolxalq isglizar modoniyyatin
marketing tosnifat1. Olkolor iizro isgiizar mii
miihiti. nasibatlordo asas forqlor.
Kross-madoni
tohlilin metodologiyasi.Madaniyyat,
submodoniyyat,biznes modoniyyati, Soh.24-51
istehlak modoniyyati.
2. Beynalxalq Beynolxalq marketingin xarici miihiti
bazarlarda Vo onun todqiqi xiisusiyyatlari. Soh.51-67
marketing Beynolxalq marketing tadqiqatlari
tadqiqatlari. aparan toskilatlar.
Beynolxalq marketiqds istifads olunan
osas informasiya gobokalori.
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27.03.2024

1.Beynalxalq
bazarlarda
seqmentlosdirma va

Xarici bazarin seqmentlogdirilmasi
xilisusiyyaotlori.
Bengmarking.

istehlak¢1 davranisi. Beynolxalq bazarlarda alicilarin tohlili. Soh.67-107
Xarici bazarin firma strukturunun
Oyronilmaosi.
2.Beynalxalq Beynolxalq ma‘eret'inqda satis S9h.296-304
bazarlara strukturunun'tlplsrl. .
cixis forma vo Beypglxalq ticarat evlori.
Xarici bazarlara birbasa vo dolay1
metodlar. o ) )
¢1xisin xisusiyyatlori.
03.04.2024 Beynolxalq marketinqda
1.Beynoalxalq “Aykido”strategiyast.
marketing “Osrin dilemmas1”matrisi. Soh.286-295
strategiyalari. Beynolxalq marketinqdo strateji
alyanslar.
2.Beynolxalq Beynolxalq marketinq xidmatlorinin Sah.307-338
marketingin qurulmasinin soviyyalari.
idars olunmasi vo  Sirkotin beynolxalq marketing
toskilat qurulusu.  [foaliyystininin idars edilmasi.
Beynoalxalq marketingin
makropiramidal,¢atirli vo
interkonqglomerat togkilati strukturlari.
Beynolxalq marketingds omtoo
17.04.2024 siyasatinin xiisusiyyatlori. Soh.107-119
Beynolxalq ©Omtosnin qablagdiriimasi.
bazarda

mohsul siyasati.

©Omtoo nisanlarinin beynalxalq
gorunmast.Kiganin omtoo

strategiyas1.Omtoonin beynalxalq
hoyat dovrii.




01.05.2024 | Beynolxalq Beynolxalq marketingdo
marketinqda giymot siyasotinin ikili rolu Soh.148-160
qiymat siyasati. Beynolxalq marketingds qiymat
rogaboti.Beynolxalq marketinqdo
osas qiymot moagsadlori vo qiymaot
strategiyalari.
15.05.2023 | Beynalxalq marketiBeynalxalq satis siyasoti. Xrici ticarat
sisteminda mahsul- [liclin satis kanallarinin Sah.240-254
larin formalagdirilmasi.Beynolxalq satig
boliisdiiriilmasi vo |strategiyalari.Beynolxalq satis
satis isinin togkili. |kanallarinin ¢oxpillaliyi.
29.05.2024 | Beynolxalq
marketinqda Beynolxalq marketinqgdo Soh.213-236
mohsullarin kommunikasiya siyasati.Beynolxalq
irolilodilmosi marketing vo reklam.Beynolxalq satigda
. . satigin stimullasdirilmasi.
siyasati.

Yekun imtahan




XIV. Seminar-masgalolorin_ mozmunu va tadris-tematik bolgiisii

Ne [Tarix | Movzularin adi Moévzunun 3sas mazmunu Iddabiyyat
1 Beynoalxalq marketingin | Beynolxalq marketingin obyektiv
21,22. | mahiyyati va xarakteri.Beynolxalq marketingin soh.11-24
02.2024 xiisusiyyatlori. predmeti vo konsepsiyalar1. Beynalxalq
marketingo
yanasmala:etnosentrik,polisentrik,regios
entrik,geosentrik.
2 28,29  |Beynalxalq Beynolxalq isgiizar modoniyyatin
02.2024 )marketinq tosnifat1. Olkolor iizro isgiizar mii soh.24-51
miihiti. nasibatlordo asas forqlor.
Kross-madoni
tohlilin metodologiyasi.Madoniyyat,
submodoaniyyat,biznes madoniyyati,
istehlak modaniyyati.
3 06,07  |Beynalxalq Beynolxalq isgiizar modoniyyatin Sah.24-51
03.2024 jmarketing tosnifat. Olkalor iizro isgiizar mii
miihiti. nasibatlordo asas forqlor.
Kross-madoni
tohlilin metodologiyasi.Madaniyyat,
submodaniyyat,biznes madaniyyati,
istehlak modoniyyati.
4 13,14  Beynolxalq bazarlarda [Beynolxalq marketingin xarici miihiti Sah.51-67
03.2024 |marketinq tadqiqatlari. \vo onun tadqiqi xiisusiyyatlori.
Beynolxalq marketing tadqiqatlar:
aparan toskilatlar.
Beynolxalq marketiqds istifads olunan
asas informasiva sobokolori
5 20,21 |Beynalxalq bazarlarda [Beynolxalq marketingin xarici miihiti
03.2024 marketinq tadqiqatlari. [vo onun todqiqi xiisusiyyatlori. Soh.51-67
Beynolxalq marketing todqiqatlart
aparan toskilatlar.
Beynolxalq marketiqds istifade olunan
osas informasiya gobokolori.
6 27,28 |Beynalxalq bazarlarda [Xarici bazarin seqmentlosdirilmasi Soh.67-107
03.2024 seqmentlosdirma vo xiisusiyyatlori.
istehlak¢1 davranisi. Ben¢marking.

Beynolxalq bazarlarda alicilarin tohlili.
Xarici bazarin firma strukturunun

Oyronilmosi.




7 03,04 Beynolxalq Xarici bazarin seqmentlagdirilmasi S3h.67-107
2024 bazarlarda xilisusiyyaotlori.
seqmentlasdirma vaBengmarking.
istehlak¢1 davranisi. Beynolxalq bazarlarda alicilarin tohlili.
Xarici bazarin firma strukturunun
Oyronilmaosi.
8 10,11 Beynoalxalq Beynolxalq marketinqda satis S5h.296-304
04.2024 bazarlara strukturunun tiplori.
cixis forma vo Beynolxalq ticarat evlori.
metodlari. Xarici bazarlara birbaga vo dolay1
¢ixisin xisusiyyatlori.
9 17,18 Beynoalxalq Beynolxalq marketinqdo satis S9h.296-304
04.2024 bazarlara strukturunun tiplori.
cixis forma vo Beynolxalq ticarat evlari.
metodlary Xarici bazarlara birbasa vo dolay1
¢1xisin xisusiyyatlori.
10 24,25 Beynolxalq Beynolxalq marketingdo S9h.286-295
04.2024 marketing “Aykido”’strategiyasi.
strategiyalari. “Osrin dilemmas1”matrisi.
Beynolxalq marketinqds strateji
alyanslar
11 01,02 Beynolxalq Beynolxalq marketing xidmatlarinin Saoh.307-338
05.2024 marketingin qurulmasinin saviyyalari.
idars olunmasi va  [Sirkotin beynolxalq marketing
taskilat qurulusu. [foaliyyotininin idare edilmaosi.
Beynolxalq marketingin
makropiramidal,¢atirli vo
interkonqglomerat togkilati strukturlari.
12 08,09 Beynalxalq Beynolxalq marketinqds omtoa Soh.107-119
05.2024 bazarda siyasatinin xiisusiyyatlori.

mahsul siyasati.

©Omtosnin qablagdiriimasi.

©Omtos nisanlarinin beynalxalq
gorunmast.Kiganin amtoo

strategiyas1.Omtoonin beynalxalq
hoyat dovrii.
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13 15,16 Beynalxalq Beynolxalq marketingda Soh.148-160
05.2024 marketinqda qiymat siyasatinin ikili rolu
qiymat siyasoti. Beynolxalq marketingds giymaot
rogaboti.Beynolxalq marketinqdo
osas qiymot moagsadlori vo qiymaot
strategiyalari.
14 22,23 Beynoalxalq Beynolxalq satis siyasati.Xrici ticarat Sah.240-254
05.2024 marketinq liclin satis kanallarinin
sistemindo mohsul- [formalagdirilmasi.Beynalxalq satis
larin strategiyalari.Beynolxalq satig
boliisdiiriilmasi vo  kanallarinin ¢oxpillaliyi.
satis isinin taskili.
15 29,30 Beynoalxalq Beynolxalq marketinqdo kommunikasiya | Soh.213-236
05.2024 marketingda siyasoti.Beynolxalq marketing vo
fnal.lsul.lar mn . reklam.Beynolxalq satigda satisin
irslilodilmasi stimullasdirilmasi
siyasati.
Yekun imtahan

XV. Dorso davamiyyat
Toalobarin darslarin an az1 75 faizinds istirak etmalidirlor. Bundan az darslordo

olan talabalor imtahana buraxilmirlar.

XVI. Tolobalorin bilik vo bacariglarimin givmoatlondirilmasi

Fonn {izra talabalarin yekun biliy1 100 balliq sistem tizra qiymatlondirirlir.
Ballarin maksimum miqgdar1 -100 baldir. Ballarin bolgiisii asagidaki kimidir:

Istigamot Ballar Faiz
Miihazirs dorslorinds istirak foalligina goro 5 5%
Seminar dorslorindoki cavablar va istirak 15 15%
foalligina goro
Araliq imtahani 30 30%
Final imtahan1 50 50 %
Comi: 100 100 %

Fonn {izra tolobanin bilik vo bacariglariin attestasiyas: biitiinliiklo fonn tizra 75

(yetmis bes) sual {izorindon (hor moévzu lizro 5 sual, keys

qiymatlondirilorak aparilir.

Araliq imtahan1 5 (bes) movzu lizro olmaqla 25 (iyirmi bes) suali ohato edir. Suallar
nozori biliklors vo praktiki totbigo (tapsiriglarin halli) osaslanir. Araliq imtahani yazili
formada togkil edilir. Araliq qiymatlondirma zamani tolobs imtahanda 3 (ii¢) suali
cavablandirmagqla (hor sualin cavab1 maksimum 10 bal {izorindon olmagla) maksimum
30 bal toplaya bilor.

vo ya tapsiriq olmagla)
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Final qiymetlondirms qalan mévzular tizra 50 sual, keys va tapsiriqlar iizra kegirilir.
Final imtahan1 zamani tolobonin biliyi 5 (bes) sualin cavabo osasinda (hor sualin cavabi
maksimum 10 bai lizorindon olmaqla) maksimum 50 bal doyorlondirilir.

Tartib etdi:

“Biznes v logistika” kafedras - /B/M Qasimov Ilislam.

12



13



14



